Foto: PR

Design AW Gesprach

Tallotti&Radice startete 1956
mit Glasaccessoires und ist heute

eine internationale Lifestyle-
Marke. Silvia Gallotti erziihlt, wie

sie mit ihren Briidern Massimo

und Marco Radice eine ebenso

vielseitige wie einzigartige

Linrichtungswelt kreiert hat

Interview KATJA ISELER

No.8& 2025

Is 1956 das Atelier von lhrem
Vater und seinem Partner

Luigi Radice gegriindet wurde,
spezialisierten sie sich auf die
Herstellung von Glasobjekten.
Heute ist Gallotti&Radice eine
internationale Lifestyle-Marke.
Eine erstaunliche Entwickiung
fiir einen Familienbetrieb ...

Wir waren das erste Unterneh-
men in Italien, das sich intensiv
mit der Nutzung von Glas im Be-
reich Einrichtung auseinander-
gesetzt hat. Unsere Viter haben
von Anfang an in Innovation und
Forschung investiert, sie wollten
iiber die Produktion von dekora-
tiven Glasobjekten hinauswach-
sen. Beide besuchten eine renom-
mierte Mailinder Schule fiir
angewandte Kunst und erarbeite-
ten sich detaillierte Kenntnisse
in den Bereichen technisches
Zeichnen und ornamentales De-
sign. In den ersten Jahren kon-
zentrierten sie sich auf die Pro-
duktion von Lampen, Spiegeln
und Einrichtungsgegenstinden,
Einzelstiicke, die alle rigoros von
Hand gefertigt wurden. Dank
der Begegnung mit dem italieni-
schen Architekten Luigi Massoni,

Silvia Gallotti

der 1971 den ikonischen Tisch
LAdam® fiir Gallotti&Radice
entwarf, entstanden in den
folgenden Jahren die ersten
innovativen Mdébel aus Glas.

Und in den 1990er-Jahren ist
dann die zweite Generation in
den Betrieb eingestiegen. War
das ein Wendepunkt?

Meine Generation hat es ge-
schafft, die Errungenschaften
der Firmengriinder durch grund-
legende Innovationen aufzuwer-
ten, die alle der typischen Identi-
tit des italienischen Designs
verpflichtet waren. Wir haben
viel in Forschung und Technolo-
gie investiert, ohne dabei je die
Verbindung zu unseren Wurzeln
zu verlieren. Handwerkliche Her-
stellungsprozesse und hochwer-
tige Materialien haben nach wie
vor einen hesonderen Stellen-
wert. [ch denke, dass die wich-
tigsten Wendepunkte mit unse-
rer Orientierung in Richtung
Lifestyle zusammenhiingen. In
unseren Einrichtungskonzepten
trifft italienische Handwerks-
tradition auf Elemente der zeit-
gendssischen Grofistadtkultur.
Unsere Produkte sind Ausdruck
eines klar definierten Lebensstils
~made in Italy®.

Kdnnen Sie das naher erkléren?
Unser ,Made in Italy“ ist ein
Zusammenspiel von Tradition,
Innovation und globaler Vision.
Jedes einzelne Produkt von
Gallotti& Radice ist das Ergebnis
einer qualitativ hochwertigen,
regionalen Liefer- und Verarbei-
tungskette, die sich in der her-
vorragenden Definition der
Details, der Oberflichen und der
Formen widerspiegelt. Unser

Know-how ermiglicht es uns,
Objekte zu kreieren, die eine
lange Lebensdauer haben, unab-
hiingig von kurzlebigen Trends.
Trotz unserer italienischen
‘Wurzeln arbeiten wir mit einem
offenen Blick auf die Welt. Aber
letztendlich ist unsere Firmen-
DNA tief in der Region Brianza
verwurzelt, die dank der ausge-
zeichneten Handwerkskultur ein
historischer Drehpunkt der ita-
lienischen Mébelproduktion ist.

Inwieweit beeinflusst der Stand-
ort die Identitat der Marke?
Handwerk und Materialauswahl
sind die Herzstlicke unserer
Produktion. Die traditionellen
Handwerkstechniken, die von
Generation zu Generation iiber-
tragen wurden und sich durch
zeitgendssische Einfliisse weiter-
entwickelt haben, erlauben uns,
Rohstoffe wie Glas, Holz, Metall
und Stein in einzigartige Design-
objekte zu verwandeln. Jedes Teil
ist handgefertigt, mit sorgfiltig
erarbeiteten Details, perfekten
Intarsien, edlen Oberflichen und
einem einzigartigen Charakter.
Die ausgezeichnete Verarbeitung
ist nicht nur ein ésthetischer
Wert, sondern auch ein kulturel-
ler: Die Handarbeit erzihlt von
Tradition, Innovation und tiefge-
hender Materialkenntnis.

Wie wihlen Sie neue

Materialien aus?

Glas ist seit 70 Jahren die Seele
und der unbestrittene Protago-
nist unserer Produktion, Im Lauf
der Jahre haben wir kontinuier-
lich mit ungewihnlichen Farb-
und Materialkombinationen
experimentiert und innovative
Oberflachenbehandlungen

hat ihren Vater schon als Kind auf Messen und Werkstattbesuchen begleitet. Nach einem Abschluss als Betriebswirtin
Obernahm sie ab 1996 Aufgaben im Betrieb. Meben ihrer Rolle als CEOQ hat sie seit 2009 die kreative Leitung Ubernommen und
die damalige Produktion von Glasaccessoires in ein elegantes Total-Living-Konzept verwandelt. Heute werden die Wohn-

| und Schlafzimmermdbel, Leuchten und Accessoires international vertrieben; es gibt Flagship-Stores in London und Miami.
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GroBe Bandbreite
Zur Kollektion
2025 gehoren das
Regal ,Stresa”
von Dainelli Studio,
die Beistelltische
LArch® von David/
Micolas sowie
Martina und Mas-
simo Castagnas
Sofa .Evolis®

entwickelt. Wenn wir ein neues
Material einfithren, ist das aus-
schlaggebende Kriterium der
potenzielle Dialog mit den Trans-
parenzen, der Textur und den
Reflexionen von Glas. Edle
Materialien wie Marmor, Holz,
Metall und unliéingst nachhaltige
Werkstoffe wie umweltfreund-
liche Wandverkleidungen aus
Baumwolle erweitern unseren
kreativen Horizont, bereichern
die dsthetische Bandbreite des
Designs und erméglichen innova-
tive Entwurfsansitze.

Welche Vorteile bietet Glas

als Werkstoff?

Glas kann ohne Qualitiitsverlust
nahezu unendlich recycelt wer-
den und ist daher ein besonders
nachhaltiger Werkstoff, der
perfekt die Grundprinzipien der
Kreislaufwirtschaft verkérpert.

Kénnen Sie ein konkretes
Beispiel nennen?
Ausgangspunkt der Kollektion
~Re-verre®, fiir die Federica Biasi
eine Serie von Tischen und
Couchtischen designt hat, war
der Wunsch, zeitgendssische
Formen aus Glas zu entwickeln.
Im Fall von , Re-verre® - was
wirtlich aus dem Franzdsi-
schen iibersetzt  wieder Glas®
bedeutet — haben wir auf
bisher wenig bekannte Eigen-
schaften und Nutzungs-
miglichkeiten von Glas
gesetzt. Gleichzeitig war es
unsere Absicht, einen neu-
artigen Werkstoff zu entwi-
ckeln, der auf den ersten Blick

Dekoratives Design

Massimo Castagna hat sich fir
die Leuchte ,Bolle Stela” von
Seifenblasen inspirieren lassen.
Die neuen Farben der mund-
geblasenen Kugeln heiBen
Bronzite, Ambra, Ametista

und Topazio
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nicht als Glas erkennbar ist. Die
Grundlage bildet eine Masse aus
zermahlenen, recycelten Glas-
flaschen, die in der Verarbeitung
interessante unregelmifiige Kan-
ten bildet. Die delikaten Farb-
nuancen entstehen durch die
Beimischung von Pigmenten, von
warmen erdigen Tonen bis hin zu
den kalten Schattierungen einer
Mondlandschaft.

Neben Ihrer Rolle als CEO sind
Sie auch Art-Direktorin von
Gallotti&Radice. Inwieweit beein-
flusst ein weibliches Filhrungs-
team die Arbeit im Unternehmen?
Ich denke, dass die weibliche
Sensibilitit eine spezifische Vor-
gehensweise mit sich bringt, vor
allem wenn es um inklusive Lea-
dership, Interesse an anderen
Perspektiven und den Aufbau
eines offenen, kollaborativen und
empathischen Arbeitsklimas
geht. Im Betrieb férdere ich jede
Artvon kritischer Auseinander-
setzung: Ich hire gerne zu, teile
meine Ansichten mit meinem
Team und beziehe ihre Meinun-
gen in strategische Entscheidun-
gen mit ein. Der kontinuierliche
Austausch wirkt als Inspirations-
quelle fiir innovative Projekte
und spannende Kollaborationen.
Wir sind ein kreatives und dyna-
misches Unternehmen, stets
aufder Suche nach neuartigen
Losungen, die dem Wandel des
Marktes einen Schritt voraus
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sind, um so zeitnah auf neue
Bediirfnisse einzugehen.

Was planen Sie fiir das 70.
Firmenjubildum im Jahr 20267
Wir werden unseren neuen Fir-
mensitz einweihen, ein Projekt,
das perfekt unsere Werte und
unsere Vision fiir die Zukunft
widerspiegelt. Das neue Gebiude
erlaubt uns, fliefende Uberginge
zwischen den einzelnen Abtei-
lungen zu schaffen, was letztend-
lich die Kreativitiit und die Zu-
sammenarbeit firdert. Weitere
Ziele sind der Ausbau der inter-
nationalen Markenprisenz und
die Erdffnung eines Firmen-
museums, das die Leistungen
unserer Vorginger wiirdigt. —

LOAS AUFEINANDER-
TREFFEN VON
DESIGN, KUNST UND
HANDWERK GIBT
UNS DIE MOGLICHKEIT,
NEUE WEGE ZU
ERFORSCHEN, UM
KOLLEKTIONEN ZU SCHAFFEN,
DIE TEIL EINER
GESCHICHTE SIND."

SILVIA GALLOTTI
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